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Fundament

des Marktbarometer-Index

E Fundierte Basis: Der Marktbarometer basiert auf der
Methodik des ifo Geschaftsklimaindex. Betrachtet man die
Marktdaten, erhalt man vergleichbare Erkenntnisse.

| B & Genaue Marktsicht: Der MBX ist speziell zugeschnitten auf den
Werkzeug- und Formenbau.

E Solide & spezifische Daten: Es entstehen aussagekraftige und
verlassliche, branchenspezifische Marktdaten.

E Entscheidungsgrundlage: Das Instrument dient als wertvolle
Orientierungshilfe in einer sich wandelnden Branche.
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Erstellung

der Umfrage & Methodik

1. FGr welchen Bereich
arbeiten Sie vorwiegend?

E Index: Inhaltlich gleichbleibendes Barometer, in welchem
Ergebnisse Uber die Zeit verglichen werden.

® Formenbau

=

Zusammenarbeit: Die Umfrage wurde mit dem
Marktforschungsinstitut Customer Research 42 und der WBA
Aachen erstellt.

B Werkzeugbau

m Spritzerei

B Stanzerei

=

Zielgruppe: Versand an ca. 100.000 Kontakte innerhalb des
Werkzeug- und Formenbaus

=

WBA
'WERKZEUGBAU
AKADEMIE

Segmentierung: Formenbau, Werkzeugbau, Spritzerei, Stanzerei
meushurger 'ﬁl
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Der Marktbarometer-Index
in Zahlen

oD
@ 55

DACH & EU 2x/Jahr 10 Sprachen | ~ 4.000 4 min.

Region Erhebung Umfrage Teilnehmer Umfragedauer
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Ziele
des Marktbarometers

Faktenbasierte Entscheidungsfindung: Den
Teilnehmern aktuelle Marktdaten bereitstellen, um
strategische Entscheidungen zu erleichtern

E Chancen erkennen fiir einzelne Branchen:
Transparenz schaffen fir den Werkzeug- und
Formenbau

E Friihzeitige Identifikation von Trends: Der MBX dient
als wertvolle Orientierungshilfe in einer sich wandelnden
Industrie

E Benchmarking fiir Unternehmen: Europaweite Daten
fur den Werkzeug- und Formenbau segmentiert in
DACH und Europa
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UmfragedeSign 5. Wie stark empfinden

Sie die Konkurrenz
von chinesischen
Werkzeugherstellern?

Der Marktbarometer besteht aus 3
konstanten geschlossenen Skalenfragen:

F1: Aktuelle Auslastung

F2: Erwarteter Auftragseingang in den

nachsten 12 Monaten

F3: Auftragseingang in den nachsten 12 Gl

eher stark

b

20%

22l

Zusatzfrage(n): Erganzend werden Fragen
mit branchenrelevanten aktuellen 3 geschlossene Fragen 1 Zusatzfrage
Entwicklungen aufgenommen.
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Erhebung &

Ergebnisse

Getrennte Auswertung fir Europa gesamt und
DACH-Raum

> Ergebnisse in DE / EN verfligbar

> Die Ergebnisse werden von der WBA und von
Meusburger kostenlos zur Verfligung gestellt

> Veroffentlichung ca. 3-4 Wochen nach Abschluss
der Umfrage
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Veroffentlichung
in zahlreichen Kanalen, wie z.B. ...

Die Umfrage wird in mehreren Kanalen beworben, um eine hohe Grundgesamtheit fir die Auswertung zu erhalten:

LinkedIn MEU Portal Gerne teilen!
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Aktuelle

AUSWGI‘tU ng Marktbarometer-
A

Marktbarometer 2/2024
E Durchfihrung Okt/Nov 2024
E  Uber 4.000 Teilnehmer
E Segmentierung: Formenbau,
Werkzeugbau, Spritzerei, Stanzerei
meusburger #:—um—w
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Fazit
Auswertung der Auslastung

2. Wie beurteilen Sie fur Ihr
Unternehmen die aktuelle Auslastung?

Aktuell: Insgesamt pessimistisches Bild
. Branchen- .
fiir den Werkzeug- und Formenbau dimas Trend
E Im Werkzeug- und Formenbau: [ -38% Formenbau 44% 3 80 5
bei rgnd_40 % der Befragten Auslastung [ 0% Werkzeugbau 44% » 15
zu niedrig
-34%. Spritzerei 8 9
E  Stanzerei: 44 % der Unternehmen
berichten von unzureichender Auslastung ! oL Sarn) o 2
-30% -10% 10% 30% 50 % Mittelwert
77 d -10
Erwar‘[ungen: AUftragselngange in den W zu gering W ausreichend M eher hoch
kommenden 12 Monaten insgesamt verhalten
E Rund 60 % der Unternehmen rechnen
mit einer stabilen Auftragslage
E Rund 20 % erwarten einen Riickgang der
Auftrage
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Fazit

Auftragseingang je Branche

E Automobilbranche: fast die Hélfte der
Befragten prognostiziert einen Rickgang

E Spielzeug- und Mébelbranche: Erwartungen
der Teilnehmer sind pessimistisch

E Medizintechnik und der Luft- und Raumfahrt:
Rund 80 % erwarten stabilen oder steigenden
Auftragseingang

Negatives Klima im Werkzeug- und Formenbau:
Es ist eine riicklaufige Trendentwicklung zu
beobachten, was die anhaltenden Herausforderungen
der Industrie in Europa unterstreicht — allen voran

in Deutschland.
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Automobil
Elektronik
Medizintechnik
Verpackung
Konsumgter
Haushaltsgerite
Elektroteile
Spielzeug

Luft- und Raumfahrt
Bau

Mabel

Sportartikel
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4. Wie wird sich der Auftragseingang aus

den folgenden Branchen voraussichtlich in den

nachsten 12 Monaten entwickeln?

Branchen- o
imae "

i 65 -25
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Mittelwert
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M zu gering M ausreichend M eher hoch
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Der Werkzeug- und Formenbau

als Fruhindikator

5

Verarbeitendes G be D "

F
kalender- und saisonbereinigt, Index 2021=100

Quelle: eigene Abbildung, Eurostat, hitps://doi org/10 2908/STS INPR M, 17.03.2025
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Riicklaufige Produktion in Europa, besonders in
Deutschland: Produktionsindex sank seit 2017
um fast 16 %.

Ohne hochwertige Werkzeuge: Gefahrdung von
Technologiefiihrerschaft und Wertschépfung.

Werkzeug- und Formenbau ein Friihindikator
fur wirtschaftliche Entwicklungen

Europa muss strategisch handeln: weniger

Regulierung, mehr Innovationsférderung, gezielte
Starkung der Industrie.
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Ausblick

=] Marktbarometer 1/2025

wird im April versendet

/\/ Erstmalig:
Start Trendauswertung

mit 4 Datenpunkten

rﬂ MEU Marktbarometer

Vorteile der Trendanalyse:

E Friihzeitiges Erkennen von
Veranderungen

E Grundlage fir strategische
Planung und Entscheidungen

E Minimierung von Risiken
durch vorausschauendes
Handeln

E Unterstutzung bei Prognosen
und Zukunftsabschatzungen

(15/16)

Neues Logo:
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Danke!
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